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1. Descrierea postului pentru examenul de promovare
Departamentul: Stiinte Economice Bucuresti
Denumirea postului: PROFESOR
Pozitia postului: 9
Disciplinele pentru examenul de promovare:

Marketing
Management si marketing in Kinetoterapie

2. Activitati aferente postului pentru examenul de promovare
Activitati de predare:
Marketing an 1 (sem. 1), 2 ore — 2 ore conventionale
Management si marketing in Kinetoterapie
an 3 (sem. 1), 2 ore — 2 ore conventionale
Actvitati de seminarizare:
Marketing an 1 (sem. 1), 3 gr. — 3 ore
TOTAL 7 ore

Salariul minim de incadrare: 6.892 lei
3. Tematica pentru examenul de promovare

Marketing
1. Dinamica economiei mondiale si marketingul;
2. Mediul de marketing;
3. Piata intreprinderii;
4. Gestionarea informatiilor de marketing;
5. Metode si tehnici de culegere si analiza a informatiilor In cercetarile de marketing;
6. Fundamentarea strategiei de marketing si a mix-ului de marketing;
7. Politica de produs;
8. Politica de pret;
9. Politica de distributie;
10. Managementul marketingului.

Management si marketing in Kinetoterapie
1. Concepte fundamentale in management. Functiile managementului;
2. Aplicarea managementului In activitatea organizatiilor prestatoare de servicii de
kinetoterapie;
3. Managementul personalului organizatiilor prestatoare de servicii de kinetoterapie;
4. Motivarea personalului organizatiilor prestatoare de servicii de kinetoterapie;
5. Planificarea strategica pentru organizatiile prestatoare de servicii de kinetoterapie;
6. Marketingul serviciilor de kinetoterapie;
7. Mediul de afaceri al organizatiilor prestatoare de servicii de kinetoterapie;
8. Comportamentul consumatorilor de servicii medicale si de kinetoterapie;
9. Calitatea serviciilor de kinetoterapie. Modelul gap-urilor si scala SERVQUAL;
10. Fundamentarea planurilor de afaceri in activitatea cabinetelor de kinetoterapie.
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